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Abstract

The author deals with the question whether conspisiconsumption and its antipole
taste of necessity differs among social classélserCzech Republic. First the paper discusses
the theoretical implications of consumption asatightiating mechanism contributing to the
collective identity of social class. In the secopart the author analyses differences in
(in)conspicuous consumption (preferences for brdngee unbranded goods) among social
classes ABCDE on the data from representative guvML TGI 2004. The results show the
significant relationship between social classebaoth domains underpinned by influence of
education level and household income. Nevertheléssre are other influences of
conspicuous consumption and taste of necessityglyaconnections with gender and age.
The subpopulation of pensioners analyzed separpteled to be stratified as well as aged
21-60. Finally, consequences for increasing legitiynof wealth and inequality in the Czech

Republic are discussed.
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Individualizace a homologie spateby

V postransforemmim obdobi niZzeme byt s¥dky dvou na prvni pohled
protichidnych proces Prvnim je trend stmem k pluralizaci a emancipaci spatiniho vkusu
a chovani doprovazeny kulturni individualizacitisPivaji k ifmu zmény spojené s
postindustrializaci, evropskou integraci a zejm@abalizaci. Na p&htku 90. let tzv.
postmoderni teorie stratifikace postulovala propés spol€nosti postupné rozastvani
hierarchii, gkterymi sociology popisované jako zanikdt ve smyslu socialnich entit [nap
Pakulski, Waters 1996]. Na druhé stfge socialni a kulturni pluralita stejnymi procesy
naruSovana nejen vuadledku rozevirajicich seuhek socialnich nerovnosti vzniklych
v postsocialistické transformaci, ale i diky zryahym globalizanim tlakim vytv&ejicim
rizika, ktera jsou v populaci nerovnémym zmsobem rozloZena. Zivotni styly,
spotebitelské preference, kulturni orientace a vkustale od sebe pozvolna vzdaluji
v zavislosti na socialnim postaveni aivpdu jediné. Dochazi kjejich usazovani a
k postupnému néstu fidni homologie. Neopominutelna je i dynamika jejigenerani
odliSnosti souvisejici s mensi ochototedhi a starSi generace, jejiz zvyky se iglygest za
socialismu, mnit své zvyklosti.

Vertikalni socialni strukturaCR bthem transforméniho procesu vykrystalizovala,
relativni podily na bohatstvi &ipnech rozdilnychtasti populace jsou dany a pragddobré
se jiz kontury &chto skupin nebudou dalegjak radikald menit, pouze mezigenetaé
reprodukovat. Socialni nerovnosti nepochyluéle porostou, navic se budou stale vice
usazovat v kulturnich vzorcich jednani. Vkus a Wuli spoteba hornichitd (elity) se tak
postup maze stat dominantni tzv. legitimni kulturou, kterddb fungovat jako nastroj
symbolické socialni exkluze napomahajici iéva symbolickych hranic mezi socialnimi
teidami.

V tomto gispivku se zabyvam otazkou, zda se okazalostispgt resp. jeji protipdl
tvoreny kulturou materialni nezbytnosti liSi mezi stdidi téidami. Nejprve pojednavam o
vyznamu spdeby jako diferenciénim mechanismu napomahajicim vzniku kolektivni
identity. V druhé ¢asti pak analyzuji na datech z vyzkumu MML TGI 206gkzdily v

ne/okazalosti speeby (preference zikoveé vs. neznkové zbozi) mezi socialnimiitdami.
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Vyznam okazalé spateby a sou€zivy instinkt

T. Veblen analyzoval formy okazalé sfeily zejména mezi novou, jak ji nazval
Liidou zahalky* na konci 19. stol., nicm€jeho postehy o funkci ostentativni speby maji
univerzalni platnost jak v odliSnych kulturach, takiznych patrech jedné spoéteosti.
Formuloval obecny zakon ,pracovniho instinktu®, itéika Ze ,vSude tam, kde okolnosti
nebo spoléenské tradice vedou ke zvyku porovnavat vykony leogoosti lidi, pracovni
instinkt vyusti v soutZivé, zavistivé prestizni srovnavani“ [Veblen 19@13899): 19-20].
Tento soutzivy instinkt nas nuti neustale se pffovat s ostatnimi, coz se vedle hap
~Spoletenské nutnosti sekat travnik na swédzahradce” projevuje v naSem gpbttelském
chovani. S\Yij socialni status totiz od pradavna pgnojeme nahromaghym majetkem. Pro
Veblena bylo dlezité, jak majetkilovek nabyl. Pokud to bylo pasivnim &gobem, tedy bez
prolitého potu, pak si to zaslouzilo obdiv a proibmdsoutzivost ostatnich. Rtomovy
vyznam Veblenovy teze spiwd vtom, Ze rozviji evolini rdmec, ve kterém jsou
spotebitelské preference determinovany sodalm zavislosti na jedincav postaveni
ve spoléenské hierarchii. Jeho vyklad je tak kritikou nesitké teorie spteby, ktera tvrdi,
Ze jedinec staticky maximalizuje uzitek na zakladogennich preferenci [Trigg 2001].

Bez ohledu na stratifikaci nam skénest, Zze jedna komodita (ztka) vyZaduje nakup
dalSi rgjak s ni spojené (prask hodinkam Rolex si musite koupit auto BMW), vituje
model kulturni spdeby G. McCrackena [1988] nazvany ,Dideret soulad® (Diderot
unities). Tento efekt je ,nadvladou konzistencatimaSim spétbitelskym chovanim, ktera
mé& jednak konvemi konzervativhi mdd, ktery nas branfeg vpadem neekavanych
destabilizujicich objekt do naSeho Zivota, ale i radikalni inovativni, terds naopak
pohlcuje @i neplanovanych impulzivnich nakupech. Péosbvé si vyzaduje dalSi nove.
Funguje tak ve dvou sfrech. Jednak fize nutit spakbitele Zistavat uvnit jeho stavajicich
spotebnich vzort danych nap jeho socialnifidou, ma ale také silu tyto schémata tataln
zmenit kK nepoznani. Jistneteba zdraziovat, Ze nejlépe fungovani tohoto modelu znaji a
rozvijeji experti marketingového vyzkumu a reklanmpiimyslu. Pro nas je, pokud chceme
pochopit socialni podménost spatby ve vztahu kitddm vyznamna zejména jeho
udrzovaci funkce.

Specifickou oblasti kulturni speby a Zivotniho stylu jedstavuje méda, na jejiz
vyznam jako status@vvymezujiciho symbolu poukazal G. Simmel. ,Modapj@duktem
téidniho rozdleni, a chova se tedy st&jjako fada dalSich vytvdr, a edevSim tak, jako se

chovacest, jejiz dvoji funkci je uzaviratdity spole&ensky okruh v sahsamém a zarovigej
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odliSit od okruli ostatnich.” [Simmel (1911) 1997: 103] Jeho tearieény moddy jako
napodoby shora (trickle-down) vy&diuje mddni zngny jako proces imitace elit. Inovace se
Siti od nejvysSichitd smeérem dofi. V momenk, kdy se mdda dostane k nejnizgidd,
nejvyssi tida ma jiz vyvinuty novy styl, ktery je &p originalni a utvrzuje jeji vysoke
postaveni. Dnes v postmoderni spatesti sice moé# zistdva symbolickd socién
diferenci&ni funkce, ta ovSem pouziva ,rafinowgsi a skry¥jsSi prostedky pro odliSeni —
material, provedeni, ztiku a odstiny vkusu“ [Vlachova 1995].

Na Vebleriv teoreticky model ostentativni speby navazal, by ne explicite, P.
Bourdieu [1984]. Zar¥il se na vyznam kulturni speby a vkusu v procesu reprodukce
socialnich nerovnosti zejména u frakci nowédsti tidy (profese siwtazem na prezentaci -
reklama, poradenstvi v@éo télo i dusi ¢i kulturni produkce). Prav jejich kulturni a
spotebni orientace postupmeutralizuji tradini kulturni kody. Kazdy aktér v daném socialni
prostedi sdili soustavu zakladnich schémat, Bourdiewipaupojem habitus, jak vnimat
okolni swt. Ty jsou postaveny na univerzalnich opozicichtggonistickych gidavnych
jménech Bzn¢ pouzivanych ke klasifikovani osob nebo objéKibid: 468]. Podle Bourdieu
stoji proti sok ,vySSi“ (vzneSenégiste, vykibené) a ,nizké" (nevkusné, nizke, skromné).
Prvni reprezentuje kulturu elity tj. dominantniidy ¢i jejich frakci, druhé pak masy
ovlddanych, zejménachhické tridy. Tento klasifik&ni systém ndm pomaha definovat, ,kdo
jsme my a kdo jsou oni* a vyti@t si prostednictvim socialnich distanci od druhych vlastni
identitu. Podle Bourdieu je vkus ¢ldické tidy ,kulturou materialni nezbytnosti®,
predstavujici pragmatismusfiriz na funknost a odmitani formy pro formu. Tedy nap
obleteni musi byt praktické, fugki, musi vydrzet, ficemz neni dlezité, zda je stylovéi
maodni.

Jedno ze slabych mist Bourdieuho modelu lzefgyait v tom, Ze nevystiuje, jak
lidé reaguji Bhem obdobi rychlé socialni Zmy [Crane 2000], cozZ je v naSich podminkach
post/transformace dosti podstatny exptamanedostatek. Jeho teorii Ize oZiaza tezi o
socialni reprodukci v tzv. silné foemto protoZe zéraziuje konstitutivni vliv vkusu na
utvareni socialnich vztahv kazdodennim ziveét[Holt 1997]. NowjSi teoreticky model, ktery
lze ozndit za dynamicky a za jeho proponenty hap. Giddense&i M. Featherstonea [1991],
zdiaraziuje, Ze socialni podminky nejsou pouze mechaniekyodukovany Zivotnim stylem.
Lidé maji vyznamny vliv na své sgiebni chovani, protoZze musi interpretovat a uphet
svoje preference v rozdilnych neustale smieich situacich a tim mohouénit své Zivotni
styly a vadsledku toho i transformovat SirSi socialni vztahiavic vkus je

v postindustridlnich spateostech vyznaijicich se hyperkomodifikaci sirpromenlivy. Na



Jiii Safr: Socialnitidy a (ne)okazala spetba vCR 2004

arovni jednotlivét tak musi byt neustéle reinterpretovan, vyjednawerkombinovan.
Individualni spatebni preference jsou vice nefdhi pisluSnosti utviieny zngkami ¢i
popularnimi moédnimi styly. Tento model méa blizko keintné tzv. postmoderni teorii
stratifikace, podle které Kibvym mechanismem utigicim hlavni socialni entity jiz neni
tiéidni prisluSnost, ale identity majici neekonomickou povalie zejména o etnicitu, gender i
Zivotni styl a spdtbu. Jak tvrdi Pakulski a Waters [1996] servisitiat (vysoce odborné a
manazerské profese)igstaly gstovat koherentni a exkluzivni soubor kulturnich a
ideologickych praktik. Rechod k postmoderni kultel popira autoritativni ndzory a absolutni
standardy vkusu. Popularni kultura oslovujici Srglublikum &ii témata a hodnoty, které
byly diive vyhrazeny pouze wbenému vkusuislusniki vysSich tid.

| kdybychom vSak nefjali Bourdieuho tvrzeni v jeho silnéidné konstitutivni forng,
tak spoteba bude stefn,socialre strukturovana, protoze ti lidé, kiesdileji podobné socialni
podminky, si osvojuji podobny vkus a preferencerkbrganizuje jejich spidbni jednani.”
[Holt 1997: 343]

Davaji Cesi radi na odiv své bohatstvi?

Marketingové vyzkumy Zivotniho stylu ukazuji, Ze@ujici se ekonomické situace
v novém desetileti se postuppromita do postdj k perézaim, nakupovani a spets. U
znane c¢asti populace se snizuje citlivost na vysi cenkydbomu nadale nésta dilezitost
znaek a kvalita produkit [TNS AISA 2005]. Jednou z oblasti, kde je tenentt nejpatr§si
a nejrozergjSi predstavuje zfisob oblékani. Hlavniiust zajmu o zngkové a exkluzivni
obleteni vSak jiz prohl na frelomu devadesatych let.

Narnistajici ekonomické rozdily se postépprojevuji i v promdné Zivotnich styih.
Vyznam statusovych symhbotiale roste, napprav styl oblékani se stale vice stava odrazem
socialniho a ekonomického postaveni jednotliagejich rodin. Lidé kladou stale vicérdz
na zné&kove, kvalitni a exkluzivni obteni, neb6é ho povazuji za jeden zeigohi vyjadieni
uspschu ve spolénosti. Na druhé stramzastane i velka skupin&adh, kteéi zdjem o znékove
zbozi iliS projevovat nebudou, protoze jim to jejich ekaricka situace nedovoli.

S postupnou genefai promeénou a celkovymirstem Zivotni Grové se jista neochota
vystavovat své bohatstvi na odiv bude nepochylite otupovat. Na druhou stranu odjakziva
v ¢eské spolénosti zakeergny sklon krovnost&tvi bude i dale ip sebeprezentaci

podporovat ufité rysy nenapadnosti a neochotu wyiwat ziady. Dodejme jest Ze dlouha
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desetileti socialismu s vynucenou rovnosti a rendiu strategii navenek nevywvat, na
druhé straé u nekterych vyvolala patbu no¥ nabyté ekonomické usphy vystavit na odiv.

Okazala spdaeba nejenze jeiffomna v realném chovani, ale stale vice lidi Zigf$
socioekonomickych ifd se kni hlasi jako k statusovému potvrzeni a ezeni svého
postaveni. Vyraznym #igobem se na znalosti 2k produkd ale i kulturnich distinkcich
podili média a to nejen reklamou.

Bohati u nas davaji na odiv luxusem své postaveg\ar se za to festavaji sty#,
ceska kultura zavisti je tak alespockde (nahée) pebita. Ale co sedni tidy? Sociologicky
zajimaveé totiz neni ani tak to, zda luxusni zbgfitebovavaji bohati (jde o pouhou funkci
majetku), ale to jak jej spibovavaji ti, kdo nadp bezprostedré nemaji. Tedy zdadglow
demonstruji schopnost spelbovavat luxusni statky, aby zvySili mim o svém statusovém
postaveni. Proto v analyze nezkoumamiikidé si vCR kupuji Rolls-Royce, ale zdazné
socialni tidy davaji ve stejné ré prednost znékovému, kvalitnimu zboZzZiip obvyklych
nakupech.

Ktery z v Gvodu uvedenych prodgspostupné posilovanititini homologie vs.
postmoderni individualizace, |épe vyfuje spotebni chovani a preference socialniiid u
nas? Je ostentativni spelta funkci itidni pislusnosti, tedyitdniho habitu a kulturniho
kapitalu (Zivotniho stylu, preferenci, vkusu)? OdjmEt se pokusim alespozéasti v
nasledujici sekundarni analyze dat sgmiho chovani a preferenci socialniéid tv roce
2004.

Pouzita data a indikatory okazalé spateby

V analyze pouzivam data z vyzkumu zivotniho stidultury a spateby Market &
Media & Lifestyle TGIviz Tucek, Friedlanderova a MEDIAN 2000]. Datovy soubderig
vznikl na zaklad pribéZzného dotaznikového $ehi kEhem jednoho roku poskytuje
neobvyklou bazi informaci o sgebnich preferencich, voltasovych aktivitach, kulturnim
vkusu a hodnotovych orientacich. \&ybdotazované osoby je kvotni. Kvoétni znaky
piedstavuji ¥k, pohlavi, vzdlani, velikost bydligt a region. Vysledky analyz tak nemohou
mit povahu odhadu zastoupeni jevu v celé popukdei,spiSe odteni vzajemnych vztah
mezi jednotlivymi indikatory. Velikost souboru, datno bylo v roce 2004 patnact tisic

responderit, ovSem pispiva k tomu, Ze vSechny relevantni typy odabjsou zastoupeny.

! Informace o vyzkumu MML TGl, ktery je provéa v liceréni spolupraci s britskou spdieosti BMRB Int.
mezinarodniho najdete na strance spulsti MEDIAN:
<http://www.median.cz/index.php?lang=cs&page=1&slik=
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Vzhledem k tomu, Ze mym cilem je&it vztah mezi sociélnitidou a ndzory na ostentativni
spotebu, omezil jsem soubor pouze na db®mp populaci starSi 21 let, do analyzy tak
vstupuje 13900 ipadi.

Bourdieuho pistup je originalni, kdyZz uz v&m jiném, tak vtom, Ze se snazil
kulturni kapitél, rozun§ postoje, preference, vkus i chovéni, déle formamdeéni a
kvalifikace, empiricky nifit. Jeho pistup je ovSem kritizovan za to, Z&ili§ zdiraziuje
vyznam jemnosti a kulturni sigrialzatimco opomiji vyznam moralnich hranig¢ ptvareni
socialni identity [Lamont 1992]. Indikatory kteréyzil ve svém vyzkumu ze Sedesatych let
reflektuji totiz gedevSim dominantni intelektudlni kulturu. Ve snag@nout se tomuto
problému, analyzuji otazky tykajici se nejen ostémni spoteby?, ale i protipolu, ktery
Bourdieu nazyva kulturou nezbytnosii vkusem nutnosti a ktera je typicka naopak pro
délnickou tidu. Tato kultura je manifestovana v tzv. populdtitiové) kultie. Proto dale
pouzivam ozngni ,ne/okazalost spiaby”. Sleduji tak mj. dichotomii ,zri&kové zbozi* vs.
Jlevné zbozi* [Tuek, Friedlanderova, MEDIAN 2000: 116].

Pro analyzu jsem vybral patnact pramych ngticich ne/okazalost speby¢i ndzory
na ni v @gti dimenzich: ne/znikové (luxusni) zboZi a speba obec# obleeni a odivani,
jidlo, misto traveni dovolené a svépomoié @gomacich opravach. Dale sleduji rozdily
v hodnot Usgchu, tedy zda by respondent &@ht Zivoté dosahnout vysokého spdémského
postaveni. Osm znékje spjato s vysokym statusem (Zkavost, luxus) a sedm s kulturou
nezbytnosti (skromnost, obgjnost). Striktk vzato se nejedna o behavioralni indikatory, to
bychom museli zjifovat realné nakupy konkrétnich zek, ale spiSe o spebitelské
preference vyjai@dné jako postoje k luxusu, nakupovani, odivandaeeti volnéh@asu.

Dopiedu jsem vylotil ty otazky, které jsou bezprdstiré vazany na gender, jako
nag. vyroky ,svym vzhledem chci vyniknout byt krasn{y/&i ,sleduji modni trendy”.
Nicmére jak uvidime, vliv pohlavi &stava i tak fitomny, zejména dimenze obéni je

vyznamr genderov podmirgna.

Socialni ttida — klasifikace ABCDE

Vyzkum MML TGI pouziva pro operacionalizaci socii@im #id koncept vyvinuty

v reklamnim a marketingovémtpnyslu znamy jako Socialni skupiny ABCDE — ESOMAR

2 P. Bourdieu [1986] zkoumal zejména kulturni $pbti ¢teni knih, nav@vy divadla, galerie apod.) jako
konstitutivni slozku kulturniho kapitalu. Vlastni¢iuxusnich statk (domu, luxusniho automobilu, |&di
prazdninového letoviska) pouziva pouze jako indikékonomického kapitalu frakci dominantiidy.
Podrobuji se ostentativni sptehe vénuje v gipact vydaji na fizné druhy potravin a Zigohi stravovani.
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Social Grades [viz Safr 2005]. Na rozdil od tzv.nkertniho gistupu pouzivaného
v akademickém proidi, ktery zkouma &Sinou pouze ekonomicky aktiviast populace a
kategorizuje jedince na zakkageho profese, klasifikace ABCDE vychazi z postnrade
mysSlenky, Ze socialnitidy zaloZzené na profesntiglusnosti ztraci na vyznamuii gejich
operacionalizaci je tedydba podchytit zejménaiznost Zivotnich styl. Z divodu zjiS&ni
spotebitelského potencidlu se respondentova pozicefiklge na zaklad postaveni hlavy
domacnosti (postaveni v zastnani, péet zangstnand ve firme¢, vzcilani), coz umoiuje
zaradit do tid kazdého #etné ekonomicky neaktivnich.

NejvysSi fida A pedstavuje domacnosti jejichz hlava ipatdo nejvyssiho
managementu podniknebo organizaci (generalfgditelé, nansstci, velkopodnikatelé, vyssi
statni dednici) nebo pracuje jako vysoce specializovanyoauilk (nag. architekti, ek,
matematici, statistici, &ci a pracovnici ugni atp.). VysSi $edni tida B se sklada ze
skupiny domacnosti, v nichz hlava domacnogtighi ve sednimg¢i vy§Sim managementu a
ma alespd stedoSkolské vz#lani (vedouci organizaci a refaratreditelé, starostové,
pedagogové, pracovnici vetd¢, kulture a obchodu s vysokoSkolskym ¥him apod.).
Stredni tida C zahrnuje domacnosti techhikirednili a nizSich odbornik (laboranti,
technici apod.), malych podnikaleh Zivnostnik. NizSi stedni fida D obsahuje domacnosti
kvalifikovanych manudlnich pracovriik mistii, nizSich dgednili ¢i nizSiho technického
personalu. NejnizSitida E, zarovie patetre nejwtsi, se sklada kil z respondeiit jejichz
hlava domacnosti pracuje jako nekvalifikovanyindk a nebo je ekonomicky neaktivni
(nezangstnany, dchodce apod.) [MEDIARESEARCH 2002]. Zastoupeni @tiwych tid
jak v celé populaci, tak ve skupinacdictiodd a ostatnich (21-60let) ukazuje tabulka 1.

Tabulka 1. Socialni #idy ABCDE, procenta

21-60 let dchodci* vSichni

A — nejvyssi 6,7 4,6 6,1
B — vys. stedni 8,8 2,9 7,2
C — stedni 33,0 16,0 28,9
D — niz. stedni 26,2 19,2 24,3
E — nejnizsi 25,3 57,3 33,5
celkem 100 % 100 % 100 %
N 11771 3452 13860

Zdroj: MML 2004
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* starobni dichodci starsSi 56 let

Rozdily ve spotebnich preferencich socialnichitid

Spotebni chovani je vedle¢ku ovlivniéno pohlavim. MuZi jsou oproti Zenam spisSe
zastanci zn&ovosti zboZi, pro Zeny je naopak typicka radosbkupovani a vyhledavani
levhych nakup (data MML 1998) [Tdek, Friedlanderova, MEDIAN 2000: kap. 4].
Abychom mohli posoudit vliv socialnfitly na ne/ostentativni sgebni chovani bez ohledu
na pohlavi, jsou korelace v tabulce 2 rdedy pro muze a Zzeny zvkasPrvni dva sloupce
ukazuji, Ze efekt socialnfitly se z hlediska pohlavi nelissi, s&mha vyjimkami u typicky
generovych odliSnosti. Zatimco u niuje vliv téidy na to, zda se oblékaji exkluzé/n
v podstat nulovy, v gipact Zen s pohybem po spoenském Zelicku roste. Naopak
zatimco u Zen jsoutitini rozdily minimalni.

Na vyznamny vliv ¥ku na spaebni preferencefdti actvrty sloupec v tabulce 2, ukazuje
fakt, Ze skoro vSechny korela koeficienty jsou minimakh stejre vysoké jako v fipact
socialni tidy (s vyjimkou domacich oprav u mi)z NasSim cilem neni sledovat efekiku,
nybrz stratifikace na spi@bni chovani, a proto v poslednich dvou sloupabhlky 2 uvadim
korelaini koeficienty proiidu a jednotlivé polozky spiabitelskych preferenciipkontrole
vlivu veéku. Ve vSech dimenzich efekidniho zazemi domacnosti s omezenim vlivlw
poklesl, nicméa zistava stale ve&Sing pripadi vyznamny (vyjimku pedstavuje zn&kové
zboZi a opravy i nengpadnost oblékani u Zen). gralkorelaci v tabulce 2 naznge, Ze jak
tiida tak ¥k maji ugity vliv na ne/okazalou spimbu. S vyjimkou svépomocnych oprav je
pusobeni ¥ku vzdy alespi stejre tak velké jako v fipadt tiidy.

Spoteba jako takova je vyznamovlivnéna wkem a zejména zivotnim cyklem. Velikost
souboru dat i pouzit&itni klasifikace domacnosti mi umiadie v dalSi¢asti analyzy Séit
spotebni zvyky a preference uichodd z hlediska jejichifdni prisluSnosti zvla& Soubor
dat je proto dale rozten na populaci 21 az 60letych a starobfichsbdce (nad 56 let).
Duvodem je nejen skutaost, Ze socialntida @gimo souvisi s kem, dichodci maji nejutsi
zastoupeni v nejniz&fitié E, ale i to Ze &tSina sledovanych polozZek spetinich preferenci je
logicky ovlivnéna Zivotnim fazi. StarsSi lidé jsou obédtonzervativigjsi, kupuji mén ¢asto
nove odavy, jezdi mén do zahranii atd. Na tomto mistzdiaraziuji, Ze prvni subpopulace ve

véku 21-60 let neni tratiné omezena jen na ekonomicky aktivni, ale Ze zahrntyekteri



Jiii Safr: Socialnitidy a (ne)okazala spetba vCR 2004

jsou momentaka studenty, na rodovské dovolen&i v doméacnosti (fipadreé invalidnimi
duchodci). Divodem této elaborace je fakt, Ze nés z hledisk&kuminé otadzky nezajima
vztah tykajici se preferenci a okazalé sgloy a socialnirtdy ovlivnény vekovou strukturou
tiid.

Tabulka 2. Korela¢ni koeficienty Ne/okazalé spateba a sociélni kida, vék a trida pri

kontrole vlivu véku.*

Trida Vék Trida, vk
ABCDE kontrol.
M VA M VA M VA
Davam prednost zn&kovému zbozi. -0,17| -0,18| -0,28| -0,25| -0,13| -0,13
Pri ndkupu seridim pouze druhem zbozi
nezalezi mi na znéce. 0,08/ 007| 0415| 0,12| 006| 0,05
Rad(a) kupuiji luxusni zboZi. -0,13| -0,15| -0,20| -0,19| -0,10| -0,11
Za kvalitni zboZi jsem ochoten zaplatit vice. | 0 17| -0,15| -0,17| -0,18| -0,14| -0,12
Nakupuji co nejlevnéji vyuzivam slev. 0,09 0,08 0,10 0,06| 0,08 0,07
Rad(a) jim cizokrajna jidla. -0,12| -0,15| -0,19| -0,20| -0,09| -0,11

Jsem ochoten zaplatit vice za kvalitni vino. -0,16| -0,15| -0,11| -0,17| -0,24| -0,11

Radéji koupim drazsi ale kvalitngsi obleteni. | _9 22| -0.22| -0,26| -0,20| -0,18| -0,17

Nosim \ci do roztrhani - nekupuji nové Saty

dokud ty staré jeS€ slouZi. 0,13 0,10 0,14 0,18 0,11 0,07
Oblékam seéasto exkluzivrg. -0,04| -0,10| -0,09| -0,13| -0,03* -0,08
Pro moji potirebu mi stai nékolik malo

odéva. 0,13| 0414| 011 0,22| 012| 0,09
Rad(a) se oblékam nenapadh 0,05/ 0,09| 0,09] 0,18/ 0,04| 0,05
Uptednostiuji dovolenou v Ceské republice

pred zahraniim. 0,10/ 01| 0,09| 0,15/ 0,09| 0,08
Snazim se vzdy ziénit misto své nasledujici

dovolené. -0,17| -0,16| -0,19| -0,22| -0,14| -0,12
Délam si opravy a Uudrzbu sam protoze

nemame dost peéz. 0,15 0,05| 0,04% -0,03* 0,14 0,06
V Zivoté bych chl(a) piedevsim dosahnout

vysokého spoléen. postaveni. -0,19| -0,12| -0,16] -0,17| -0,17| -0,09

Zdroj: MML 2004 , ¥k 21+, Nmyzi = 5981; Nyeny= 6447
Poznamka: Pearsonovy kor@té koeficienty, *signifikantni na hladéwvyznamnosti 0,05;
ostatni 0,001

Odpowdi rekodovany na dichotomie 0O=ne, 1=ano.
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Tabulka 3. Vyroky tykajici se spot¥eby podle socialnichitid ABCDE, praméry

odpowédi* a korelace pro populaci ve ¥ku 21-60 let a dichodai nad 56 let

A B C D E RC
nejvySsi| vySsi | stiedni | niz& | nejnizsi
stiedni stiedni

Rad(a) kupuiji luxusni zbozi. | 21-60 2,47 2,57 2,60 2,72 2,83 0,]
diichodci 2,83 2,88 2,93 3,04 315 01

Davam prednost 21-60 234 2,47 2,51 2.64 277 0.
Znatkovemu zbozi. diichodci 2,88 2,87 2,94 3,11 326 0,1
P¥i ndkupu seridim pouze 21-60 2,45 2,36 2,34 2,26 2,24 -0,q
g;ugre]:;c?ozi nezalezimi | 4 chodci 1,93 2,08 2,14 2,09 206 -0
Za kvalitni zbozi jsem 21-60 1,86 1,98 2,00 2,10 2,2p 0,]
ochoten zaplatit vice. diichodci 2,24 2,14 2,24 2,28 247 0,1
Nakupuji co nejlevnéji 21-60 2,19 2,19 2,08 2,00 1,95 -0,]
vyuzivam slev. diichodci 2,02 1,99 1,92 1,87 182 -0
Radéji koupim drazsi ale 21-60 2,07 2,20 2,24 2,41 2,58 0,1
kvalitn &Si obletent. diichodci 2,56 2,51 2,56 2,66 300 0
Oblékam setasto 21-60 2,86 2,91 2,90 2,99 300 01
exkluzivné. diichodci 308| 3100 301 317 332 0]
Nosim wci do roztrhani - 21-60 2,90 2,83 2,77 2,63 2,63 -0,]
[‘ye'gt“aﬁgj; o ilif}g_do"“d dichodci 252| 246 251 249 231 -0
Pro moji potfebu mi stati 21-60 2,48 2,41 2,37 2,2% 2,19 -0,]
nékolik malo odévi. diichodci 216 205 219 205 193 -0
Rad(a) se oblékam 21-60 2,22 2,22 2,22 2.14 2,00 -0,
nenapadre. dichodci 1,99 193 204 198 191 -0
Réad(a) jim cizokrajna jidla. | 21-60 2,32 2,42 2,45 2,52 2,64 0,1
diichodci 2,81 2,87 2,77 2,84 300 0,1

Jsem ochoten zaplatit vice za 21-60 2,42 2,51 2,56 2,68 2,82 0,1
kvalitni vino. diichodci 2,70 2,75 2,90 3,01 3 01
Ugfednosﬁuji dovolenouv | 21-60 2,57 2,47 2,40 2,29 2,31 -0,
Saerfr‘;émrgfn“_b"ce wed diichodci 2,40 2,14 2,28 2,15 216 -0,
Snazim se vzdy zrnit misto | 21-60 2,20 2,35 2,41 2,48 2,683 0,]
Své nasledujici dovolene. | . 1o 2,61 2,65 2,72 2,77 298 0,1
Délam si opravy a udrzbu 21-60 2,83 2,80 2,63 2,51 2,50 -0,1
Zi%zp_mtoze nemame dost | s chodci 2,82 2,63 2,73 2,68 254 -0,
V Zivote bych chtel(a) 21-60 2.36 2,46 2,56 2,64 278 0.
Egifggﬁ;rﬁedh%sggggge‘xs dichodci 265 271 274 286 304 01

® A © P O W O ® W W N O ® N~ P N O © U0l © 1 © N ©0 W &» &R N ~N 0 w w

ZdI'Oj MML 2004 (\ék 21+) N22.s0tet= 9257; Nyichodei= 2989
Poznamka: odpa@di na Skale 1-4 (1= gité ano, 4 = ufité ne)
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Spearmanovy koretai koeficienty, *signifikantni na hladénvyznamnosti 0,05; ostatni
0,001

Jak ukazuji rozdily gmeéra v odpowdich mezi starobnimitathodci a populaci veéku
21-60 let vtabulce 3, s vyjimkou prowid oprav a dovolené v tuzemsku, maji vzdy u
duchodad v praiméru blize ke kultie nezbytnosti, (n&p nosim ¥ci do roztrhani, std mi
malo odtvi, oblékam se nenapatimezalezi mi na ziae, nakupuji co nejleji), naproti
tomu u 21-60leti inklinuji spiSe k okazalé spbt (luxusni a zné&ové zbozi, ochota platit za
kvalitu, drazsi kvalit®jSi obleeni, exkluzivni obl&eni, cizokrajnd jidla a kvalitni vino, snaha
ménit misto dovolené) Rozdily v pimérech mezi socialnimitidami ABCDE uvnit obou
podskupin a koretmi koeficienty naznaji naznauji, Ze spaiebni preference jsou GR
stratifikovany, a to jak u 21-60letych, tak tothoddi. Vyjimku tvori nenapadnost oldeni,
nezélezi mi na zmitae, svépomocné opravy a dovolen@R, kde jsou rozdily zanedbatelné.
| hodnotové preference tykajici se &spu v Zivot reprezentované postojem, zda by
dotazany ct dosahnout vysokého spoenského postaveni, jsou meidami nastaveny
gradudl@ a to i u skupiny tichodd. Cim vySe ve spotenském Zeticku clovek je, tim vice

souhlasi timto vyrokem.

Souhrnné indexy okazalé spdeby a vkusu nutnosti

Doposud jsme sledovali jednotlivé polozky gpbhich preferenci odbiene. V této casti

yaovd

chci ukazat, zda je ne/okazalost $pby ovlivrena socialniiidou i pokud kontrolujeme vliv
ostatnich sociodemografickych ziiakk tomu nam poslouzi linearni regrese &ouych
indexi okazalé spaeby a kultury materialni nezbytndsgiro oddlené populace 21-60letych
a dichodda straSich 56 let. Koeficienty standardizovanychresgich modél pro respondenty
z prvré uvedené skupiny jsou v tabulce 4. Prvni Utoweodelu, ktery uvazuje pouze vliv
samotné socialniidy vyswtluje ¢tyii procenta variance. Nejsiji se na okazalosti sp@tby
v porovnani s nejnizstitlou podili pislusnost ke sédni tidé. Podobna situace je ¥ipadt
populace dchodd (viz tabulka 5). Druhy model fpdpoklada, Ze rozdily meztidami
v preferenci okazalé spgeby nezavisi na vlivu dalSich sociodemografickyblarakteristik.

Okéazalost spaeby klesa s&kem a pokud je v rodinmalé di&¢ (tieti sloupec v tabulce 4).

3V této jednoduché dvojrozrmé analyze jde o celkovou strukturu vZtdtidy a spatebnich preferenci.
Nejedna se o testovani odligzarametii pro populaci, statisticka signifikace neni uvazwés ohledem
na velikost a zfisob provedeni visového souboru.

* Indexy gredstavuji sokty osmi poloZek okazalosti sgeby (koeficient reliability Cronbachovo alfa 0,66)
sedmi polozek materialni kultury nezbytnosti (Craciovo alfa 0,57).
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Vyznamny vliv maji také fljem domécnosti, vziani a bydlis ve velkém mnist.
Ostentativni spéebu dichoddi podmiiuje pouze vzélani, velkongsto, vliv rodinného
piijmu prekvapiv neni vyznamny {eti sloupec v tabulce 5). Z hlediska nami sledované
otazky je podstatné, Zzégobeniitidy nezanika p kontrole vlivu ostatnich prosmnych ani u
jedné ze subpopulaci.itdti model berouci v Gvahu intera efekty tidy s pohlavim a
vékem v podstatnefinasi zadné dalsi vystleni okéazalosti spegby’.

V piipact kultury materialni nezbytnosti jsou s vyjimkou higte ve velkych ndstech
efekty v podstat obracené. Vliviidy u dichodd se zavedenim dalSich zrak druhém
aditivnim modelu ztraci; u populace 21-60letychesitstava, ale rozdil mezi nizSitstini a
nejnizsi tidou neni vyznamny. Skromnost a ¢eyost jsou ovlivny u respondefitve wku
21-60let téZz rodinnym stavem. Model s interakcetfidyt veku a pohlavi objasmi vkusu
nezbytnosti oft nezvysuje. Vysétlena variance modelu preference &dgposti je nizSi nez u
okazalosti spdieby (de¥t procent pro 21-60leté, resp. procenta pro dichodce).

VSechny uvedené regresni modely ukazuji na to,lizeswecialni tidy na ne/okazalost
spoteby Zistava vyznamny iip kontrole ostatnich znak je vSak v porovnani s nimi mén
nez tetinovy. Nesmime nicménopomenout skut@ost, Ze silné prediktory ne/okazalosti
spoteby pedstavuji krom #ku také velikost ijmu domacnosti a vzthni. Pra¢ ty

I 7

vyznamr utv&i vertikalni postaveni jedince ve spaiesti.

® V8echny interadni ¢leny se vyznauji vysokou multikolinearitou. Ke snizeni prefererakazalosti
nakupech vede skuteost, je-li muz zeftdy C v Fipads 21-60letych a rostouciék u prislusniki tiidy D u
populace dchodda.
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Tabulka 4. Standardizované koeficienty z OLS regresindexi okazalé spokeby a vkusu
nutnosti. Populace 21-60letychCR 2004.

Okéazala spofeba

Vkus nezbytnosti

Model1 Model2 Model3 | Modell Model2 Model3

Socialni tida ®

A — nejvysSi 0,163 0,063* 0,096 -0,111**  -0,033* 0,011

B — vySSi sedni 0,131** 0,045 0,073 -0,102**  -0,034*  -0,053

C — stedni 0,209 0,110~ 0,160~ |-0,119** -0,044** -0,062

D — niz§i stedni 0,116  0,054** 0,066 -0,031* 0,013 -0,023
Veék -0,196**  -0,292* 0,117~ 0,066
Vzdélani ®

Vyuéen 0,057+ 0,059+ -0,043*  -0,042*

Maturita 0,139 0,142+ -0,092%*  -0,091**

Vysokoskolské 0,120 0,123 -0,080*  -0,079**
Muz -0,059**  -0,202 0,118  0,171*
Ptijem domacnosti (tis. § 0,128 0,129+ -0,165**  -0,164**
Mésto nad 100 tisic obyv. 0,106* 0,104 0,027 0,025*
Rodinny stav®

Zenaty/ vdana 0,024 0,025 0,070**  0,071**

Rozvedeny/na -0,022 -0,022 0,053*  0,053**
Dité do wku 5 let v dom. -0,047**  -0,046** 0,017 0,018
Interakce
Socialni ¥fida A * muz -0,081 -0,017
Socialni ftida B * muz -0,087 0,037
Socialni ftida C * muz -0,119+ -0,062
Socialni ftida D * muz -0,065 -0,034
Socialni fida A * vék 0,019 -0,057
Socialni fida B * wk 0,035 -0,005
Socialni fida C * vk 0,048 0,081
Socialni tida D * wk 0,042 0,076

N =7411 N =7312
Adj. Rsq BIC Adj. Rsq BIC

Model 1 (pouzeitda) 0,042 10575,67( 0,021 7905,147
Model 2 (+ sociodemograf. 0,127 9965,99: 0,087 7470,29(
Model 3 (+ interakceridy) 0,127 10030,88: 0,087 7534,77(C

Poznamka: nestandardizované koeficienty v zavorképh 0,05; **p < 0,01

Refererni kategorie? E — nejniz&iiida,” zakladni vzélani, © svobodny/na

Zdroj: MML 2004 (w&k 21-60)
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Tabulka 5. Standardizované koeficienty z OLS regresindexi okazalé spokeby a vkusu
nutnosti. Populace dichodai (56let a vice)CR 2004.

Oké&zala spofeba VKkus nezbytnosti
Model1 Model2 Model3 | Modell Model2 Model3

Socialni tida ®

A — nejvyssi 0,128+ 0,065 -0,204 -0,092++  -0,039 -0,502*

B — vySSi stedni 0,113+ 0,068~ -0,253 -0,009 0,028 0,165

C — stedni 0,188+ 0,100~ 0,111 -0,094+  -0,019 0,126

D — nizSi stedni 0,142 0,071+ 0,590+ |-0,060«* -0,015 -0,156
Vek -0,185* -0,357 0,048+ -0,145
Vzdélani ®

Vyuéen 0,024 0,024 -0,034 -0,037

Maturita 0,087+ 0,093+ -0,066* -0,064~*

Vysokoskolské 0,131 0,128+ -0,116** -0,106**
Mu> -0,030  -0,040 0,102¢* 0,322
Prijem domacnosti (tis. & 0,025 0,027 -0,061*  -0,057*
Mé&sto nad 100 tisic obyv. 0,054+  0,056* 0,019 0,017
Rodinny stav®

Zenaty/ vdana -0,022 -0,024 -0,033 -0,026

Rozvedeny/na -0,050 -0,054 -0,048 -0,038
Dité do wku 5 let v dom. -0,008 -0,006 -0,031 -0,032
Interakce
Socialni ¥fida A * muz 0,126 -0,670
Socialni ftida B * muz -0,193 -0,022
Socialni ftida C * muz 0,042 -0,145
Socialni ftida D * muz 0,002 -0,052
Socialni fida A * vék 0,230 0,540~
Socialni fida B * wk 0,460 -0,151
Socialni fida C * vk -0,039 -0,057
Socialni tida D * wk -0,540* 0,179

N = 2610 N = 2564
Adj. Rsq BIC Adj. Rsq BIC

Model 1 (pouzeitda) 0,057 3360,97¢ 0,014 2299,31¢€
Model 2 (+ sociodemograf. 0,108 3286,09: 0,034 2315,63¢
Model 3 (+ interakceridy) 0,110 3334,891 0,034 2369,771

Poznamka: nestandardizované koeficienty v zavorképh 0,05; ** p < 0,01
Refererni kategorie? E — nejniz&iiida,” zakladni vzélani, © svobodny/na
Zdroj: MML 2004 (chchodci, ¥k 56+)
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Socialni prostor ok&zalé spateby a kultury materialni nezbytnosti

Na zaer chci ilustrovat nejsilgsSi ze sledovanych vztahv souhrnném prostoru
spotebnich preferenci s vyuzitim explorativni line@ardekompozini analyzy (LINDA).
Vedle tid ABCDE, do socialniho prostoru materialni $pby vstoupi jest pohlavi, &k,
piijem domacnosti jako ekonomicky kapital a #Zai reprezentujici institucionalizovanou
formu kulturniho kapitalu. Vstupni maticerepistavuje piméry pro jednotlivé kategorie
vyswtlujicich znaki (neni uvedena, jedna se o obdobu tabulky 1 alecplou populaci
spole&ng). Analyzovan je soubor vSech respondgstarsich 21 let).

V grafu 1 je zobrazeno dvouroZmé feSeni za pomoci prvnich dvou fakipkteré
ukazuje, jak jsou spibni chovani a preference vazany Hdni pislusnost a jednotlivé
sociodemografické znaky. Prvni faktor (osa X) Jaépropojen s interaii slozku svazanou
s tidami ABCDE a ekonomickym kapitalem v podofxijmu domacnosti. Druhy faktor je
vyrazré mére vyprofilovarf, projevuje se v#m zejména rozdilny vliv nejmladsi a nejstarsi
vékové skupiny a vysokoSkolského wthi. Na spiSe horizontalni povahu této dimenze
spotebnich preferenci ukazuje i to, Ze se kitrhgka pohlavi.

Zatimco v levé polovit grafu se koncentruji polozky typické pro kulturaterialni
nezbytnosti a mezi nimi nizSifidy E a D, tak napravé stiamachazime ukazatele
ostentativni spaeby, ktera je typicka pro nejvysgidu A (domacnosti manaZervysokych
odborniki a podnikatael) a vysSi sedni tidu B, dale také pro mladSi generace a lidi
s minimalr¢ sttedoskolskym vzélanim. Rekvapivé patré neni postavenitathoddi, které je
dano jejich patbami a fyzickymi moznostmi. Dokumentuje to odlena pozice &kové
kategorie 61-79 let, kterA m& nejblize k prefenenoidkazujicim na skromnost Zivotniho
stylu.

Zajimaveé je postaveniistni tidy C, kterou tvéi zejména domacnosti zivnostijk
Giedniki a nizSich odbornik s ptimérnym Zivotnim standardem. Jejich pozice z hlediska
spoteby mé blizko k vysSi igdni tidé B s typickymi zastupci ¥ad domécnosti nizsich
manazei, pedagod, védeckych a kulturnich pracovnikJeji postaveni v mezilehlé oblasti
socialniho prostoru by tak mohlo dokumentovat Bauko tezi, Ze usiluje o to, osvoijit si
uzivani legitimnich symbolickych std@tkv naSem fipact statusovych symbblziskanych
okazalou spd@ebou. Otazkou ovSem je, zda ktomu ma i odpovid&itturni kapital ve

vyznamu vyfibenosti vkusu s citem pro jemné odliSnosti. Nicenstidani mista dovolené,

® Druhy faktor (osa Y) vysitluje jen neceléit procenta variability. RestoZe osa X jagrukazuje na celkovy
objem kapitalu (ekonomického a anostniho), tak interpretovat druhou osu jako komig specifickych
kapitali podobr jako P. Bourdieu vifipact kulturniho vkusu a spisby nelze.
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exoticke jidlo¢i preference kvality zboZi jistnefredstavuji demonstrativni spebu v krajni
podolz.

Tento celkovy portrét spimbnich postdj a praktik dokumentujetpdeslé zjisini, Zze
linie odcElujici okazalost od neokazalostikultury nezbytnosti vede mezidami A, B, C na
jedné stra#é a tidami D, E se zastoupenindloickych profesi na druhé. Podobnou linii mezi
socialnimi tidami doméacnosti bilych a modrych lithé ukdzala analyza dat z MML 2004 v

oblasti kulturni spdeby a vkusu [Safr forthcoming].

Graf 1. Socialni prostor - okazald spateba a vkus nutnosti. Linearr® dekompozini
analyza LINDA.

61-79 let
A
VS
0,15 |
ne znack.zbozi A
o : . A-nejvySsi t fida '
pFij.dm<13 tis. nenapad.oblecen zeny cil: mit postaveni A pfij.dm>30 fis.
o A . A
A exkl.oblecen
B-vyS.st Fedni tfida
slewy OA - _—
ne nové Saty ° Kkvalitni zboi v|,(\fcl|ltnl obleceni
o luxus.zboZi o
min.Satd 49-60 let Lo o A
2\ dowol t kvalitni vino
. dowlena vCR ‘ N . ovolen& rGzna mis ‘a
0,4 A 78 o -0,1 . o sSS 02
e prij.dm<18 tis. C-stredni tfida A pij.dm<30 tis.
A E-nejnizsi t fida A A 35-48 |et
D-niz.st fedni trida . pFij.dm<25 tis. cizokr.jidlo
A vy a Muzi o
A A A znackové zbozi
21-34 let
A O
0,15 |
opravy sam
O n"z

Zdroj: MML 2004 , &k 21+, N = 12246

Poznamka: zobrazeny jsou prvni dva faktory z nesotéhoreSeni, prvni (osa X) vystluje

94 %, druhy 2,5 % variability.
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Zavéreéna diskuse

Uvedena zjidni ukazuji na d¥ skute&nosti. Zaprvé, roztleni populace nadkovou
skupinu 21-60 (¥etre ekonomicky neaktivnich) a starobniicthodce ukazalo, Ze o
duchodcich nelze z hlediska stratifikace hity@ko o homogenni skupin Rozvrstveni jejich
spotebnich preferenci na zakkagouzité tidni klasifikace ABCDE, zejména diky inklinaci
ke kultu'e nezbytnosti, je v mnoha ohledech vykrajsi nez u zbytku populace.

A¢ jsou vztahy mezi okazalou spebou, resp. jejim protipélemigrstavovanym
kulturou materialni nezbytnosti, a socialninfidami spiSe slabSi (korelace malokde
prekratuji hodnotu 0,2), tak iip kontrole vlivu dalSich sociodemografickych prémych
v regresnich modelech vzajemna vazbstava etelnd. Naiidni podmignost ne/okézalosti
spoteby poukazuje téz vyrazny vliv vddni a gijmu domacnosti. Preference v oblasti
materialni spdateby ovSem row¥ vyznamg podmiuji nevertikalni faktory, vedle &ku a
pohlavic¢asté&ne¢ také velkondsto a rodinna situace.

To, Ze lidé davaji stale vice na odiv svoje postaypeostednictvim luxusni spétby,
ukazuje nefimo na zvysujici se legitimitu nerovnosti u nadytalespdé u técasti populace,
kterd se neboji sy majetek vystavit na odiv. Da géci, Ze jiz pomalu existuje respekt
k nabytému vlastnictvi mezi samotnymi bohatymi @ate, Ze ne mezi vSemi), kiernimaji
sviij majetek, jako &co co nemusi skryvat. To se pak projevuje v jefieBkryvané okazalé
spoteke. Na tento trend reaguji i ndwznikla média jako ndpcasopis pro ,hornich deset
tisic* TOP CLASS. Zobrazovanim luxusniho Zivotniho stylu, zejméaaatly, jak vybirat ty
.pravé” artikly, tak dale legitimizuji dominantni ukuru. Doposud tento trend vSak
neprostupuje vSemi patry sp&itesti. Stale se Ize setkat s fenoménemské zavisti“, kdy
pietrvava nefejicnost wici veleusgsnym. Nejde o zavist ve smyslu zloby naddse, ale o
podeZeni Ze jejich usfrh neni gisty®, Ze neni fér, protoZzeéhem transformace ziskali

n¢jaké neopravéneé vyhody, které jim k asghu dopomohly.

" Viz webové stranky vydavatele <http://www.top-cl@z/topclass>.
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